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	スライド番号 1

	fill_5: 8月24日～8月25日
	fill_6: 大阪、名古屋で商品紹介セミナーの講師を務めた
	fill_1: 既存ユーザー3社の活用事例について説明したが、参加者にお願いしたアンケートでは、「事例の数が少ない」という意見が多数あった。
	fill_2: 活用事例は、導入を考えている企業にとって、きわめて重要であることがわかった。
バリエーションのある事例を、少なくとも5社分は用意すべきだと思う。
	fill_3: 入社2年目、3年目向けの教育教材を具体例を示しながら説明したが、学習効果を実感させることができなかった。
	fill_4: またサンプル数（過去の事例）が少ないため、学習効果を納得させることはそもそも難しい。
より説得力のある別の説明を考える必要がある。
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